MIKROREGION KAHAN DSO, Hutni osada 14, Zastavka , 664 84
N\ a2 )

tel .: + 420 546 429 048 , mob. : + 420 602 126 391
L= fax: +420 546 411 041
mikroregion kahan internet : www.mikroregionkahan.cz , manazer@mikroregionkahan.cz
ZAPIS

Z JEDNANI VALNEHO SHROMAZDENI MIKROREGIONU KAHAN DSO

Datum konani : 20.04.2017

Misto konani : Lednice

Doba jednani : 15.00 — 17.00 hod.

Ptitomni :

Jan Pelc, Vratislav Siroky, Ing. Jaroslav Bohanes, Milan Veverka, Milan Dobrovolny, Ing. Jakub
Kokolia, RNDr.Petr Pospisil, Vladimir Blazejovsky, Ing. Jan Studeny, Bc. Zenozic¢ka, Jan Son,
Jan Vyhnalik, Luka§ Volanek, Jakub Stejskal, Radovan Kfivanek, Jan VeSkrna, Eva Zimova,
Matis Marek, Miroslav Dvoracek, Kamil Horky, Zden¢k Milan.

Omluveni: Ing. Frantisek Maly, Ing.Tomas Kvarda, Rostislav Trtilek, Ing. Tomas Hajek.

Na jednani Valného shromazdéni bylo piitomno 11 zastupci ¢lenskych obci. Jednani
Valného shromazdéni bylo usnasenischopné.

Program jednani:

1. Zahajeni, administrativni zaleZitosti

2. Volba ovéiovatele zapisu

3. Chytra destinace — JUPIGO- predani produktu

4. Informace z KIC Rosice

5. Destinace Brno a okoli, Koruna Vysociny

6. Rozpoctové opatieni ¢.2

7. Dotace od Nadace CEZ, KU JMK, Stitni fond Zivotniho prostiedi CR
8. Riizné - kalendar akci do rodiny, plakatovani apod.

9. Diskuze

10. Zavér


http://www.mikroregionkahan.cz/

1.Zahajeni, administrativni zaleZitosti, pFivitani hosti

Zahajeni provedl predseda RNDr. Petr Pospisil. Konstatoval, ze jednani VS MR Kahan dso je
usnasenischopné a seznamil pfitomné s programem jednani. K tomuto navrhu nebyly pfipominky,
bylo piistoupeno k hlasovani.

VS schvaluje jednomysiné program jednani VS MR Kahan dso na 20.04.2017
H: 11/0/0

2. Volba ovéiovatele zapisu

Ovétovatelem zapisu byl zvolen: starosta obce Lukovany Jan Vyhnalik

VS schvaluje jednomyslné ovérovatele jednani VS MR Kahan dso na 20.04.2017
H: 11/0/0

3. Chytra destinace — JUPIGO- predani produktu

Mikroregion Kahan dso pievzal a spustil na zasedani VS pro vefejnost novy moderni nastroj k
propagaci cestovniho ruchu v regionu tzv. Turisticky privodce —,,CHYTRA DESTINACE*

Chytré destinace je néstroj pro vSechny destinace, které vnimaji, Ze nové trendy tdhnou a chtéji
prostiednictvim profesionalniho nastroje na webu i v mobilu pfiblizit své turistické ptilezitosti a
sluzby domacim turistim i cestovatellim z celého svéta.

Chytra destinace je marketingovy nastroj nové generace pro profesionalni propagaci destinace
"BEZ VSTUPNICH INVESTIC ZA VYVOJ A VYROBU NASTROJE", ktery ma destinace
umistén ve svych webovych strankach.

Umoznuje komplexni propagaci turistickych mist, vyletti akci a sluzeb destinace na webu i v
mobilnich aplikacich s opera¢nim systémem iOS i Android.

Nové moznosti propagace destinace v mobilech online ale i offline t.z., ze vSechny turistické i
komeréni mista, tipy na vylet a akce jsou vzdy vidét i bez pfipojeni k internetu.

Atraktivni propagaci destinace prostfednictvim pied chystanych tip na vylet pro vsechny
kategorie turistd: cyklisté, Skoly, seniofi, handicapovani, déti, kultura, letni, zimni atd.

MR Kahan dso umisti tlacitko se specifickym odkazem do stavajicich webovych stranek
destinace, nebo banner "CHYTRY TURISTICKY PRUVODCE" ve kterém je specialni kod s
lokalizaci i aplikaci v designu destinace.

4. Informace z KIC Rosice

Reditel KIC Rosice Jan Veskrna piedstavil starostiim plan akei kina Panorama Rosice a nabidku
vetejného promitani v obcich dle jejich pozadavkid. Pozadavky lze soustiedit na KIC Rosice.



5. Destinace Brno a okoli, Koruna Vyso¢iny

PROC A JAK NA DESTINACNI ORGANIZACI TURISTICKE OBLASTI BRNO A OKOL{
Ing. Michal Burian, PhD., Mgr. et Mgr. Pavel Pichler, bfezen 2017

Co je destina¢ni management (DM)

»Destinacni management je forma fizeni urcité oblasti (destinace) za ucelem zvyseni efektivnosti
aktivit spojenych s cestovnim ruchem a jeho udrzitelnym rozvojem. Cilem destinacniho
managementu je koordinovat ¢innost jednotlivych zajmovych skupin podilejicich se na rozvoji
cestovniho ruchu destinace (poskytovatelé sluzeb, investoii, mistni obyvatelstvo, ochranci
zivotniho prostiedi,...), vytvaret strategické plany pro jeji rozvoj, vyuzivat podptirné fondy,
organizovat a podporovat spolupraci mezi komerénim a neziskovym sektorem, realizovat
marketingové aktivity a celou destinaci fidit za i¢elem udrzeni konkurenceschopnosti na trhu. (In
Cestovni ruch —podnikatelské principy a pfileZitosti v praxi, Ryglova, Burian, Vajénerova, Grada
Publishing, 2011)*.

Destina¢ni management je tedy fungujici spoluprace v oblasti cestovniho ruchu v regionu, ktera
prostfednictvim spole¢né a sdilené nabidky vede k vétsi konkurenceschopnosti oblasti, k vétsi
efektivité vynakladanych prostredkii a vy$$im vykoniim a tudiz i vynosiim v cestovnim ruchu.

Co neni destina¢ni management (DM)

- Tvrzeni, ze si to maji vyfesit podnikatelé, kdyz na cestovnim ruchu vydélavaji;

- Tvrzeni, Ze si to maji vyfesit obce, kdyz na to maji ,,masky* (MAS= mistni ak¢ni skupiny);

- Tvrzeni, ze je to k niCemu, protoze uz existuji sdruzeni obci, MASky a dalsi spolky a vSechny uz
rozvijeji cestovni ruch — ,,zrovna nedavno u nas postavili cyklostezku, ale platilo se to

z dopravni infrastruktury, napsalo se, Ze tak jezdi lidi do prace®;

- Tvrzeni, ze mame CCRJIM, tak at’ se stara;

- Praxe, kdy je agenda cestovniho ruchu pfidana k ,,dilezitéjSim* agendam (nejcasteji Skolstvi a
kultura);

- Prosté provozovani TIC jako sluzba turistiim, kteti do mista pfijedou;

- Rozsitovani agendy TIC, protoZe ,,se tam stejné flakaji - at’ vybiraji za popelnice a za psy*;

- Vydavani letacku a dalSich materialt ,,aby bylo néco nového®, bez znalosti cilové skupiny,
jejiho chovani a pozadavki a aniz by se méfila i¢innost;

- Utast na veletrzich, kam davno vefejnost nechodi, ale ,,musime tam byt, protoZe si to pieje

pan starosta“;

- Pfiprava projektt pro cestovni ruch na miru podminkam vyzev s cilem ,,Cerpani®, atd. atd.

Soucasny stav a funkce destinace

- Nedostatecna, resp. jednosmérna komunikace mezi CCR JM a jednotlivymi subjekty shora
doll; nedostatecna nebo i chybéjici komunikace zdola nahoru smérem k CCR JM a mezi
dalezitymi hraci vzajemné se vSemi dale uvedenymi dasledky;

- Absence spole¢nych strategickych cili, absence koordinovanych rozvojovych, marketingovych a
investicnich opatfeni; to vede k piipravé projektd ,,ad hoc“, neefektivit¢ ve vynakladani
finan¢nich prosttedk a lidskych sil, nevyuziti prilezitosti;

- Atomizace PR a propagace vyplyvajici mj. i z rozdilné ,,vahové kategorie* jednotlivych hraca;
,,Okoli* nedostate¢n¢ vyuziva potencidlu Brna, Brno nema systematické vazby na ,,okoli‘;
jednotlivi hraci bojuji o pozornost samostatné, dle schopnosti svych pracovniki a do vyse

svych rozpoéti; vysledkem je roztiistény obraz destinace, nesmyslna vnitini konkurence a
nevyuzivani potencialu destinace;

- Nesikovny brand destinace, soucasna slovni podoba ,,Brno a okoli* neni pfijimana jednotlivymi
hraci zejména téch z ,,0koli* jednoznaéné, chybi vizualni podoba, pfipadné claim;

- Dédictvi minulosti - mnozstvi produkti a materiald vznika (vzniklo) prostfednictvim riznych
projektd riznych subjektl; vysledkem je nekoncepcni sbirka rizné kvality bez navaznosti
(obsahovych, komunikac¢nich, designovych, tematickych atd.), coz oslabuje jejich mozny



efekt;

- Nedostatecné €i zcela chybéjici pouzivani méficich technik, jejichz cilem je ziskat zpétnou
vazbu, vyhodnocovat efektivitu a maximalizovat G¢inek investic do propagace, PR, marketingu;
dasledkem je vynakladani absurdnich ¢astek na nefunkéni aktivity;

- ,,Zvykové* rozpoctovani prostiedkl (zejména vetejnych) na aktivity spojené s cestovnim
ruchem setrvacn¢, investovani do ,,tradi¢nich* aktivit cestou nejmensiho odporu; vysledkem
je stagnace a zaostavani destinace;

- Nedostatek pfilezitosti i prostoru pro setkdvani pracovnikii cestovniho ruchu se $pickovymi
odborniky na marketing, komunikaci, média i obchod; slabé odborné znalosti jsou pficinou
stagnace, zaostavani a ztraty konkurenceschopnosti destinace.

Diivodem pro ztizeni DO je odstranéni vySe uvedenych limitd, které brzdi rozvoj cestovniho
ruchu jako hospodaiského odvétvi v destinaci.

Svét cestovniho ruchu se prudce méni spolu s technologiemi, méni se komunika¢ni kanaly i
zpisob traveni volného Casu. Stale vétsi podil lidi nesleduje televizi, neposloucha radio,nechodi
na veletrhy, ale je neustale online. K tomu nevyuziva primarné pocitace, ale mobily — v soucasné
dob¢ obé€ cesty u nas vyuziva cca 60% respondentil, pficemz podil mobilni komunikace neustale
roste a to ve vSech ve€kovych skupinach. Presto jsou v cestovnim ruchu stdle masoveé v provozu
weby nevhodné pro mobily, ufady investuji velké ¢astky do ti¢asti na veletrzich, na které vefejnost
pro tipy na dovolenou davno nechodi a stejné jako pied lety se prezentuji tiSt€nymi letacky, za néz
utraceji nejveétsi Castky rozpoctu na cestovni ruch. Propast mezi stagnujici nabidkou a ménici se
poptavkou se zvétSuje. NaSe nova destinacni organizace by méla byt proto moderni, reagujici na
nejnovejsi trendy, méfena a tedy i fizena. V opaéném piipadé vytvorime jenom dalsi zbyte¢ny
spolek.

Zadouci stav destinace a funkce destina¢ni organizace

- Je navazana stabilni obousmérnd komunikace mezi rozhodujicimi hraci/Cleny; cilem je
harmonizace existujiciho usili a aktivit jednotlivych hract/¢lenti a synergicky efekt;

- Je ptipraven dlouhodoby strategicky plan rozvojovych, marketingovych a investi¢nich

opatieni destinace s méfitelnymi vystupy a je realizovan piimo destina¢ni organizaci a
prostiednictvim jejich ¢lent;

- Je vytvoren brand destinace a ptislusny manual a rozhodujici hradi jej systematicky vyuZzivaji;

k vyuzivani jsou motivovani i neclenové;

- Destinace je prezentovana smérem k vefejnosti a médiim jednotné, efektivita prostiedku
vynakladanych spolecné (spolecné PR, koordinovana ti¢ast na vybranych veletrzich,

koordinace prezentaci tisténych i elektronickych, sdileni kampani atd.) je fadove vyssi

v porovnani s efektivitou prostfedkl vynakladanych jednotlivymi ¢leny samostatn¢;

- Destina¢ni organizace sjednocuje a koordinuje pfipravu turistickych informaci a produktt

v navaznosti na témata a strategii CCRIM a kraje; cilem je propojit a vyuZit existujici, avSak
prozatim viceméné atomizované produkty jednotlivych hracu;

- V navaznosti na Strategicky plan jsou vybrané ¢innosti, vystupy a produkty méteny, je
vyhodnocovana jejich ti¢innost s ohledem na vynalozené finance a podle toho je

pfizpisobovana propagacni strategie destinace; ta se nefidi pfanimi, politickymi motivy ani
momentalnimi popudy, ale jen a Cisté profesionalnimi argumenty odpovidajicimi soucasnym
trenddm;

- Destina¢ni organizace systematicky organizuje Spickové vzdélavaci aktivity pro pracovniky

v CR (rozlisit ¢leny/necleny) s cilem pomoci zménit nekdy az tristni stav odbornych

schopnosti pracovnikl v oboru;

- Destina¢ni organizace maximalné vyuziva verejné prostiedky (dotace) pro efektivni investice

do cestovniho ruchu ve prospéch destinace.

- Zalozit destina¢ni organizaci jako ,,spolek - novy, samostatny, neziskovy subjekt s cilem
vyhovét terminiim a pozadavkiim na krajskou certifikaci; T: 31.5.2017

- Zakladajicimi ¢leny pouze vybrani hraci s moznosti ptistoupeni dalSich po splnéni
stanovenych podminek; vyvarovat se slozitych organiza¢nich struktur, stanovit jasnou
odpovédnost a s tim spojené pravomoci, omezit neplodnou byrokracii; rezervovat jedno



misto v kontrolnim organu pro zastupce kraje, resp. CCRIM; peclivé dbat na vyvazenost
zastoupeni vefejné spravy a byznysu a na kvalitu uchazect - prokazani dostatecné erudice a
jasné struktury firem (vyloucit akciovky s akciemi na dorucitele), sidlo, resp. hlavni predmét
¢innosti v destinaci atd.

- Pripravit se na statni certifikaci; T: ??77?

- Pfipravit strategicky plan destinace 2018-2020 s maximalnim vyuzitim existujicich produkti
a dirazem na heslo ,,CO NEMERIM, NERIDIM*; plan musi reflektovat nejnovéjsi trendy

v cestovnim ruchu; T: 31.12.2017

- Vytvotit brand destinace; T: 31.12.2017

Castky i jejich struktura jsou hruby odhad, bude zalezet na dal§im jednani (naptiklad zda
management fakturaén€ nebo zaméstnanecky) a schvalenych modelech financovani. Podil
prosttedkt vidime jako ideélni 1/3 kraj, 1/3 ¢lenové (zajisténi provozu), 1/3 (pfipadné vice) stat
(zajisténi rozvoje). Pro stanoveni podilu vlastnich zdrojii se o samospravy nabizi princip ,,per
capita“, u podnikateld ,,per obrat“, u nevladnich organizaci ,,Jump sum®.

1. Zalozeni spolku (fakturacné): cca 25 000,- jednorazove

. Vytvoteni podkladt pro krajskou certifikaci, ziskani certifikace (fakturacné): cca 40 000,-

. Sidlo, zazemi: ???

. Management: cca 450 000,- (9*50 000)

. Doprava, cestovné: cca 40 000,-

. Spotiebni material, spoje : cca 10 000,-

. Web, FB destina¢ni organizace (fakturacné): cca 15 000,-

. Strategicky plan destinace 2018 -2020 (fakturacné): cca 300 000,-

. Brand destinace (faktura¢né): cca 100 000,-
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Predpokladame vicezdrojové financovani. V prvni fazi (zalozeni spolku a nasledné kroky) budou
naklady pokryty z vlastnich zdroji, v dalsi fazi, tj. po Gspésné krajské certifikaci, bude mozno
vyuzit zdroju z krajské dotace. Do této kategorie bude patfit Strategicky plan destinace 2018-
2020, brand destinace a nasledné kroky. V roce 2018 pak piedpokladame ziskani dotace z MMR,
kde se pfipravuje program pravé pro tyto ucCely. Podrobnosti vSak nejsou v tomto momenté
znamy.

VS bere na védomi

6. Rozpoctové opati‘eni ¢.2/2017

Piedseda seznamil piitomné s Rozpoctovym opatienim ¢.2/2017MR Kahan dso. Rozpoctové
opatfeni je V piiloze zapisu.

VS schvaluje jednomysiné Rozpoctové opatieni ¢.2 MR Kahan dso
H: 11/0/0



7. Dotace od Nadace CEZ, KU JMK, Statni fond Zivotni prostiedi CR

Nadace CEZ

Spravni rada Nadace CEZ schvalila poskytnuti nada¢niho piispévku nasemu projektu na Televizni
zpravodajstvi MR Kahan dso vroce 2017 v grantovém fizeni Podpora regionti v Castce
400 000,- K¢.

VS povéiuje predsedy k podpisu smlouvy

KU JMK

MR Kahan dso ziskal od KU JMK z Programu rozvoje venkova Jihomoravského kraje pro rok
2017 v ramci podprogramu Podpora rozvoje venkova JMK 2017 z DT 6 — Spole¢né integrované
projekty na projekt pod nazvem Prezentace regionu 2017 ¢astku 195 000,- K¢&.

VS povétuje predsedy k podpisu smlouvy

Statni fond Zivotniho prostiredi CR

MR Kahan dso piedlozi Zadost o dotaci z Opera¢niho programu Zivotni prostiedi a komunikace se
SFZP k projektu na pofizeni kompostérti za ¢lenské obce Piibram na Moravé, Zakiany, Ujezd a
Kratochvilku. Na zpracovani agendy k zadosti bude vyuzito sluzeb Ing. Markéty Hoskové, Zlin.
VS povétuje predsedy k podpisu smlouvy o dilo s dodavatelem zadosti o dotaci.

MR Kahan jako zadatel uhradi veskera zpasobilé i nezpusobilé naklady projektu .

VS schvaluje jednomyslné Dotace od Nadace CEZ, KU JMK, Statni fond Zivotni prostiedi
CR
H: 11/0/0

7. Ruzné - kalendar akci do rodiny, plakatovani apod.

RIC Zastavka bude zpracovavat kalendar akci po jednotlivych mésicich. Zvetejnovani probéhne
pfes webové stranky obci, mikroregionu a RIC Zastavka a dale dle potieb obci.

\ 8. Diskuze

| 9. Zavér

Pristi zasedani VS MR Kahan dso bude 04.05.2017 Zakiany

Spravnost oveéfil :
20.04.2017

RNDr. Petr Pospisil — pfedseda MR Kahan dso



